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Sa har den réda inredningstraden antligen blitt knallgron. Bade ekologi och aterbruk ar trendigare an nagonsin. Lat din butiksin-
redning beratta att du ar med pa taget! Forsta steget ar att byta ut ditt praktiska men opersonliga vita porslin.

Malin Humbla fran "Set my table” kan hjalpa dig skapa nagot per_sfeff@t som férstarker din profil.
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Malin Humbla ar
ekonomiassistenten
och

man som forvandlade

smibarnsmam-

en livsling porslins-
kirlek till blomstran-
de affirer. Idag hyr
hon och kompanjo-

nen Eva Reuterskiold, i foretaget
”Set my table”, ut porslin till fest-
sugna kunder over hela Sverige.

— Idén att hyra ut porslin 1 syfte att
forhoja ett brollop, en fodelsedagstest
eller konferens hade grott i mig linge.
I flera dr har jag samlat pd mig porslin
frin olika loppisar och nitauktioner.
Nir blekrosa, guldkantade mormors-
monster borjade poppa upp i stylade
mat- och baktidningar visste jag att
tiden var inne.

Men varfor bor svenska caféer satsa
pd personligt porslin?

— Svenskarna ir, vid sidan om fin-
landarna, varldens basta kaffedrickare.
Over ling tid har vi byggt upp en hel
kultur kring vart fikande. Jag ar torva-
nad Over att kaffeserviserna inte spelar
en viktig roll pd vira caféer, nir vi
som privatpersoner just nu ir valdigt
medvetna och intresserade.

Sd svenska caféer dr ddliga pd att
plocka upp kaffeservistrenden?

—Ja, tyvarr. For-
ra veckan fikade

5. 4 jag pd ett kondito-
‘-5 r )ri som hade ceri-
4

serosa som accent-

firg, men som inte
lit detta vigade val
avspegla sig i bak-
verkets och kaffets biasta kompisar; as-
siett och kopp. Med den hir kaftekan-
nan och tillhorande koppar (Malin
bliddrar fram en bild pi sin telefon)
hade intrycket blivit mer personligt
och idnnu ballare. Jag vet, den ir inte
sarskilt vacker, men den siger nigot
om dig och ditt foretag. Att du vigar
och att du goér medvetna och person-
liga val hela vigen. Dessutom skulle
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den alldeles sikert bli en conversation
piece.

Conversation piece?

—Ja, du vet, en "pratpryl”. Att stil-
la fram ett intressant konstverk eller
mystisk souvenir mitt pd matbordet ar
en gammal och beprévad metod for
att starta samtal, helt enkelt bryta isen.
Bli inte forvinad om dina kunder
boérjar stilla frigor om dess ursprung,
var du har képt den och si vidare. Ett
bra och enkelt sitt att £ kontakt med
kunderna.

Hur har du lart dig allt du kan om
porslin?

— Jag gir helt pd kinsla. Plockar
ihop det jag tycker passar och bygger
en fin helhet av minga monster och
firger. Det viktigaste ir att det blir fint
och att man inte blandar for minga
olika stilar. Fér den som vill ha en li-
ten introduktion 1 det svensktillver-
kade porslinets virld kan jag tipsa om
en ganska nyslippt bok. Den heter
”Svenska kaffeserviser 1920-19807,
och ir en liten porslinsbibel om klas-
siska serviser, tillverkade vid fabriker
som Rorstrand och Gustavsberg och
sig-nerade av legendariska formgivare
som Stig Lindberg, Mariann Westman
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och Wilhelm Kige. Hir fir lisaren
veta allt om tillverkningsdr, material
och dekorer. Vill man ersitta sitt
klassiskt vita caféporslin, men ir
osiker pd vad som passar foretagets
profil, ir boken en bra borjan. Dri-
ver du ett gulligt konditori pd en
kullerstensgata 1 Trosa finns det ett
helt kapitel som handlar om porslin
som tillverkades 1900-1920. Och sa
fortsitter det dnda fram till 1980.

Ok, men om man inte liser boken,
hur vet jag vad som dr ratt for mig
och mitt foretag?

— Sitt dig ner och beskriv din in-
redning/stil med max fem ord. Sig
att du viljer gullig, romantisk, ljus
och exklusiv. Lt dessa ord begrinsa

dig 1 ditt val av porslin. Och leta
inte efter det alla andra vill ha, det
vill siga svenskt servisgods fran 50-
och 60-talen sisom Bersi, Spisa
Ribb, Mon Amie, Kobolt med flera.

Ar det second hand som galler?

— Det finns minga goda anled-
ningar att satsa pd secondhandpors-
lin. Det ir inte bara profilhGjande
utan ocksa ett enkelt och ofta billigt
sdtt att sdtta pragel pa sin servering.
Kvaliteten och designen ir ofta
overligsen det som produceras idag.
Dessutom berittar du att ditt fore-
tag dr for dterbruk, vilket ju verkli-
gen ligger 1 tiden.
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Scan Filter ar familjefore-
taget med Over 30 ars
erfarenhet av pappers-
konvertering.

Vi ar kvalitetstillverkare av
— kaffefilter

—bakformar

— muffinsformar
—knackformar
—tartpapper m.m.

www.scanfilter.se
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Sd hur hittar jag mitt porslin?

— Jag foredrar loppisar och antikaffirer men 4ven auk-
tioner. Det viktigaste ir att ytskiktet inte ir alltfor krack-
elerat och slitet.

Men dr det inte svdrt att hitta stora mdngder pd loppisar?

— Nir jag dr ute och letar pa loppisar och antikaffirer
mirker jag att manga — precis som jag — koper enstaka
delar och blandar friskt och ohdmmat. Det dr kul och gor
att man snabbt kan fi ithop en stor servis. Men ir man
osiker pa sin formaga att matcha kan man samla p3 olika
serviser frin en sirskild formgivare eller porslin frin en
bestimd tidsperiod.

Ndgot man bor undvika?

— Mainga av de riktigt gamla serviserna lampar sig for-
stds inte fOr cafébruk pa grund av den sakta men sikert
dekorutplinande maskindisken. Si undvik guld. A andra
sidan 4r de ofta sa billiga att de kan bytas ut efter en tid.

Avslutningsvis Malin, vilka dr dina hemliga loppistips?

— Kor ut pi landet, pa lokala loppisar av lite storre stor-
lek. Det samma giller bide antikaffirer och auktionshus
— undvik de som ligger i storstan. Och kép minga servis-
delar pd en gang. Det ir billigare och mindre tids6dande
in att plocka del for del.

SBK-erbjudande! )
Hyr kaffeserviser av Set My

Table fill ett speciellt fillfélle.
Eller lat Malin och Eva jaga

riitt pd ditt nya porslin utifrdn
dina 6nskemal. Alla SBK:are
far 15% rabatt pa deras
. fjdnster tom 18/12 2014.
! ~ www.setmytable.se
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"Porstnet™  qer
0SS mer densuan
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tillsammans med sin man
driver Marsipangarden 1

; ) Trosa, valde att satsa pa en
o Y kaffeservis istallet for an-
pevin | nonser 1 lokalpressen.

— Vi ville inte frstéra var
image med modernr
porslin sa vi riktade in oss

pa gammeldags design. Vi

—
'.i i "
fastnade direkt for Ror-

strands ”Ostindia”. Vi tinkte att det var lite dyrt,
men stallde helt krasst kostnaden, cirka 5000 kro-
nor per ar (porslinet gir litt sonder) mot en an-
nonskostnad. Vi riknade med att vi skulle bli
uppmirksammade  fOr virt lickra porslin, som
skapar en “hemma hos
mormor-kinsla” och fir .
kaffet att smaka s3 ’L“ R <8
mycket bittre. Vi tror M e 4’}‘
att satsningen ger stor- \ o |
re gensvar in nagon ; ool

annons.
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